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COMMUNIQUE DE PRESSE
BABYLAND DEVIENT WINNOLAND !

Aprés une belle saison 2022 le Parc Babyland-Amiland change de nom.

Avec 230 000 visiteurs pendant sa saison 2022, le parc Babyland-
Amiland a donc atteint son record de fréquentation. Ce qui fait de lui
I'un des piliers du marché des loisirs en fle de France.

Ce record, a valu au parc d’attractions, une belle coupe pour ses
230 000 visiteurs ainsi que la médaille de la ville de Saint-Pierre-du-

Perray.
Remise des distinctions : (De gauche a droite)
Xavier LAPERE (Président), Geoffrey LAPERE (Directeur général),
. Michael GANEM (élu en charge du développement économique),
VerS u ne nouvel Ie C | ble ? ! Dominique VEROTS (Maire de la ville), Laurie PADIE (élue en charge de I'événementiel)

Lors de sa création en 1987, la SARL BABYLAND avait pour but de distraire les plus
petits a travers des maneges enfantins tels que des petits trains, des carrousels etc...
la cible de ce projet était donc les enfants de 0 a 12 ans.

Depuis quelques années, Geoffrey LAPERE le fils des fondateurs, Alexandra et Xavier
a rejoint I'affaire familiale. Le parc voit alors arriver des attractions plus
conséquentes. Un bateau pirate, une tour de chute, un Spinning Coaster ou encore
la nouveauté 2022 « LE PTERANODON ». A présent, toute la famille est amenée a
s’amuser au sein du parc, des petits-enfants aux grands-parents !

La famille LAPERE décide alors de changer a la fin de saison 2022 le nom du parc
afin de se débarrasser des chaines de la mention « BABY ». La SARL BABYLAND
devient alors la SAS WINNOLAND. Avec ce nouveau nom, la direction et ses équipes
souhaitent investir dans de nouvelles activités en mettant davantage I'accent sur la

thématisation. L'idée de cette nouvelle stratégie est de conduire le visiteur dans La nouvelle attraction 2022

une immersion totale. « LE PTERANODON »



Pourquoi Winnoland ?

La direction et I'équipe artistique ont pour but de faire vivre a travers ses attractions futures,
d’extraordinaires aventures a sa mascotte Winno. Dans |’attraction « Le Ptéranodon » par exemple, nous
pouvons apercevoir Winno sur le dos de son ami Max, le ptérodactyle. Dans les futurs projets, Winno sera
toujours mit en avant dans un scenario précis, il aura donc un réle majeur et accompagnera chaque visiteur
a la découverte du parc d’attractions. Le parc deviendra alors son royaume, les activités proposées
plongeront les familles dans le monde de Winno.

Une mascotte redessinée pour un aspect plus « teen-ager » !

Qui dit modernisation de nom, dit modernisation de la mascotte !

Apreés de longues réflexions sur le nouveau look de Winno, le parc demande a l'illustrateur « Vo-Children-
Design » de donner vie a la nouvelle mascotte Winno.

Il faut croire que Winno aussi a grandit, il parait plus adolescent, plus sportif !

A présent, il représente mieux la cible « Teen-ager » en étant moins « cartoonisé ».

Il a par exemple, troqué son noeud papillon pour de superbes baskets !

Winno de « BABYLAND » Winno de « WINNOLAND »

Ce nouveau souffle stratégique, refléte avec précision les axes de développement des plus grands parcs. La
direction souhaite moderniser son modéle économique pour pérenniser son activité c’est indéniable. Elle
souhaite surtout offrir aux visiteurs, des valeurs de loisirs simples et efficaces.

Finalement, I'entreprise souhaite par-dessus tout étre en adéquation avec I’évolution des comportements de
consommation sur ce marché toujours en quéte de sensations nouvelles.



